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• A agricultura e o turismo constituem actividades que
fazem parte da matriz económica do município de
Inhambane e são áreas prioritárias de
desenvolvimento nacional(CMCI, 2009; END 2015-
2035, 2014);

• Fonte de renda, sustento e um dos mecanismos para
a melhoria do padrão de vida das comunidades
rurais (Azevedo et al., 2016);

• A venda dos produtos agrícolas constitui a principal
forma pela qual o camponês pode possuir recursos
financeiros a partir da produção;

Introdução (1-2) 
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“Os canteiros apodreceram na 
machamba, pois há muito alface e os 
guevas não compraram tudo. Eu não 

tenho capacidade para levar a 
produção ao mercado ou para vender 

de casa em casa” (INQ.AF-122).
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• A oferta de produtos pelos camponeses
representa uma relação indirecta entre a
agricultura e o turismo;

• Observa-se a importação de produtos agrícolas
que são e podem ser produzidos localmente;

• Há fraco protagonismo por parte dos
camponeses em fornecer produtos agrícolas no
sector turismo.

• Que desafios condicionam os camponeses a
fornecerem produtos agrícolas aos estabelecimentos
turísticos no município de Inhambane?
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Ligação entre a agricultura e o turismo
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Introdução (3-3)



• Área de estudo
– Município de Inhambane

• Amostragem 
– Probabilística

– Amostra 263 agregados familiares 

• Descrição do método 
 Métodos mistos de convergência paralela;

– Revisão bibliográfica; trabalho de campo

• Análise de dados 
– Estatística descritiva e inferencial,  análise de conteúdo; SPSS 

versão 23.
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Resultados (1-5) 
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“Não vendo, pois só
para o consumo a
produção é
insuficiente” (INQ.AF-
93);

“A terra mudou muito, nos tempos não comprávamos arroz, mas
agora até farinha tapioca compramos” (INQ.AF-202);

Resultados (2-5) 

“A quantidade que
produzo nem satisfaz as
necessidades
alimentares da minha
família” (INQ.AF-71).



• Maior parte dos agregados familiares não comercializa
produtos agrícolas nos estabelecimentos turísticos;

• A não comercialização da produção agrícola por alguns
agregados pode estar relacionada aos desafios da
produção assim como de intermediação;
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Resultados (3-5) 
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“Não vendo aos restaurantes, pois a produção é menor; a machamba que eu 
tenho é pequena” (INQ.AF-51);

“Não vendo nos restaurantes porque não estou habituado a estar naquele 
ambiente; prefiro vender no mercado” (INQ.AF-211);

“Temos produção, mas não sei como contactar os restaurantes” (INQ.AF-257);

“Não tenho conhecidos a trabalhar lá para me ajudarem a vender os meus 
produtos” (INQ.AF-222).

Resultados (4-5) 
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Resultados (5-5) 



• Pela natureza de suas actividades e serviços o
sector de turismo necessita de produtos de
origem agrícola;

• A oferta de produtos agrícolas aos
estabelecimentos turísticos do município de
Inhambane ocorre de forma não expressiva;

• A proximidade dos agregados aos destinos
turísticos, grau de escolaridade, associativismo, e
as formas de aquisição da machamba constituem
factores para os agregados fornecerem seus
produtos aos estabelecimentos;
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Considerações finais (1-2) 



• Factores como as condições de produção,
demanda e oferta de produtos agrícolas
produzidos localmente, intermediação no
mercado de produtos formam sinergias que
incapacitam os camponeses a não fornecer seus
produtos aos estabelecimentos;

• As associações agrícolas assim como o governo
municipal devem jogar papel fundamental em
eliminar barreiras relacionadas com esses
desafios mediante a intermediação no mercado
de produtos relacionado ao sector de turismo.
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