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[ OBJETIVOS ]

Especificos
Geral

ﬁiompreendera ﬁentificar os locais de produgéo/existénciah
produtos e atractivos turistico-naturais no

papel das TIC municipio de Inhambane;
na divulgacao e
promogéo dos \/Cara.cteri.zar os produtos e atractivos turistico-
naturais existentes no Ml;
produtos e
atractivos v'Identificar as TIC que podem ser usadas para a
turistico- divulgagao/promogao dos produtos atractivos
. turistico-naturais no Ml;
naturais do
municipio de vMostrar a  relevancia das TIC na

Inhambane divulgacdo/promocao dos produtos e atractivos
k / wstico—naturais do municipio de Inhambane. /




RESULTADOS

Variaveis N %%
NuUumero dos associados

1-10 Membros 6 33.3
10-25 Membros 9 50.0
25-50 Membros 1 5.6
Mais de 50 membros 2 11.1
Estrutura organizacional das associacoes

Um lider e outros s&o colaboradores 16 88.9
Um lider para cada numero de membros previamente definido 2 11.1
Faixa etaria dos associados

Jovens incluindo adultos 4 22.2
Adultos incluindo idosos 8 44.4
Todos 6 33.3
Nivel de escolaridade dos associados

Ensino primario incompleto 6 33.3
Ensino primario completo 4 22.2
Ensino secundario incompleto 5 27.8
Ensino secundario completo 2 11.1
Nunca estudou 1 5.6
Total 18 100




PRODUTOS, FINALIDADE E EPOCA DE PRODUCAO
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Figura 1 : Produtos das associagdes

Figura 2: Finalidade dos produtos

produzidos pelas associacdes
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Figura 3: Epoca de producdo dos produtos
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Figura 4: Local de comercializagao dos produtos

Figura 5: Cooperagao entre associagdes
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Figura 6: Fins da Cooperacao

Figura 7: Meios de comunicac¢do usados pelos associados
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Figura 8: Uso de redes sociais

Figura 9: Meios usados para divulgacdo e comercializagao
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Figura 10: Dominios dos meios de comunicagdo usados

Figura 11: Acessibilidade e uso dos meios de comunicagao
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Figura 12: Acesso a internet
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Figura 14: Rede de telefonia mdvel usada

Figura 13: Responsdaveis pela divulgacdao e comunicagado
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Critérios de observacao Frequéncia Percentagem (%0)
Qualidade da rede movel

Bom 13 72.2
Razoavel 5 27.8
Abrangéncia da comunicacao entre os associados

Bom 11 61.1
Razoavel 7 38.9
Dominio dos meios de comunicacfOes usados pelos membros das associacdes
Bom 3 16.7
Razoavel 14 77.8
Mau 1 5.6
Dominio dos meios de comunicacao convencionais
Bom 1 5.6
Razoavel 4 22.2
Mau 13 72.2
Interacao entre os associados

Bom 15 83.3
Razoavel 3 16.7
Uso de internet para fins de divulgacao

Razoavel 2 11.1
Mau 16 88.9
Condicdes dos produtos das associacdes

Bom 5 27.8
Razoavel 13 72.2
Divulgacéo e comercializacdo dos produtos

Bom 3 16.7
Razoavel 9 50.0
Mau 6 33.3
Qualidade da cooperacao entre as associacoes

Bom 13 72.2
Razoavel 4 22.2
Mau 1 5.6
Equipamento para criacao de pagina online da associacao
Bom 1 5.6
Razoavel 8 44 .4
Mau 9 50.0

TOTAL 18 100




CONCLUSAO

* Conclui-se que nas associacoes agricolas do Mi,
apesar das dificuldades enfrentadas nas mesmas,
ha abundancia de produtos de qualidade, que
podem ser oferecidos a nivel municipal,
provincial, nacional assim como internacional;

* A divulgacao/ promocao desses produtos
constata-se que ainda é muito fraca, devido ao
facto de, muitas associacoes direccionarem os
seus produtos apenas para o consumo familiar,
vendendo 0s mesmo apenas em caso de
abundancia (excesso);
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* Nas associacoes usam-se algumas TIC como o caso
de telefones/celular e computadores e acesso a
internet, mas nao sao usados para fins de
divulgacdo/ promocao dos seus produtos devido a
falta de dominio dos mesmos;

* As TIC até podem ter esse potencial, entretanto
uma série de acdes precisam ser levadas a cabo
pelas entidades que superintendem o sector da
agricultura no MI, de modo a serem criadas
condicdes para que o vasto potencial agropecuario
do MI seja divulgado e conhecido como umas das
melhores referéncias no que concerne a producao
agropecudria e na oferta de melhores pacotes
agroturisticos.
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